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AHORA MISMO

El Rey Juan Carlos.

en el marco de la

nto al presidente chino, Hu Jintao, durante fa ceremonia de recibimiento ayer.en Pekin,
ita de Estado de seis dfas a China, donde ademds promoverd el’Afo de Espana en China!

Una China real

Ya hemos recorrido la mitad del tiempo que

marca la celebracion del aiio de Espafia en China,

Un afio-en el que se pretende desde los estamen-

tos politicos concienciar a ambas sociedades lo

que nos une hasta la fecha y del futuro que pode-

mos compam: La. Mumuqu!a ‘de luje’ que, por
uelve

David
Jjero delegado delaDivision deTek %
yDiversificaclon del Grupo
sociedad donde el cindadano medio sabe que con
mucho esfuerzo y suerte puede cambiar su destino:
La tasa de ahorro, en torno alame,demuestra quela
familia media china sabe que es reina de su destinoy
que no debe depender de nadie para pagar los estu-
j lido

VezZ més a China a arropar al empresanado espa-
fiol: Lo que ahora parece obvio no lo era para mu-
chos hace sélo una década: China estaba fisica y
mentalmente muy lejos. Hoy, es una realidad que
empieza a transformar nuestras vidas,

Sin embargp, lo que vemos hoy es sélo ¢l princi-
pio. Habra m4s de lo mismo, es deeir, produccion a
bajo coste que pulveriza.a muchos competidores,

aunque también emergerdn nuevas tendencias, En
menos de una década, los gestores de empresas es-
pafiolas sabran diferenciar entre Shenzhen y
Chongging, de ]annsma /manera que, huy en dia,

ier persona culta d

entre Bmselas y Bucarest. Asistiremos cada vez mis
a avances tecnologicos liderados por empresas chi-
fas en areas como la industria pesada o las tecnolo-
gias de la informacién. Algunos sectores como la
electronica bésica, el textil, los juguetes o el calzado

son'ya exclusivamente made in China, En breve con- -

duciremos coches fabricados parcialmente en China
¥, €n algunos casos, de marcas chinas, y tendremos
que hacer esfuerzos por recordar los nombres de al-
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Tegu-
lados. La gran fabric delmlmdnﬁx:m alareflexion
delos emprmams;;uehemastendo lasuerte de vi-

pero, sobre tné]o, para los.chines. Ias grandes fortu-
nas son y seguirén siendo locales (a diferencia del

modelo de pmspmdad inicial en Hong Kong).
Segunda cx om: Para las multinacionales, no
estar i en'‘cuota de do' en China, a

pesar desu escasa rentabilidad, es como haber cedi-
do de un plumazo el futuro asus competidores,
Tercera conclusién: Muy pocas empresas occi-
, do dinero en China. L2 conclu
sién estodaviamenos beyante si se compara el coste
de oportunidad actual en otras regiones del mundo,

gunos de sus deportistas de élite. Veremos tambié

Cuarta concl : La china va a vivir

lairrupeién de entidades financieras chinas consoli=
dando sus estrategias de diversificacion de riesgo al
invertir en paises como el nuestro, Todo ello llegara,
Puede ser en diez, quince o veinte afios, pero llegari.

Diferenciacion adicional

Losisectores més pudientes de nuestrasociedad que,
camalednicamente, se adaptan a las mega-tenden-
cias globales est4n ya dando clases de chino a'sus hi-
jos como un elemento de diferenciacion adicional.
En toda esta realidad es $in duda cierto que la di-
mension de China es uno de sus grandes activos. Po-
cos prestarian atencitn al reino del centro si tuvieran
la poblacién de Corea. En China, cada afio nace una
Espafiay media: 6o millones de bebés chinos!

Otro factor que le da fuerza es'su homogeneidad
que facilita la unidad territorial. Aunque Taiwén es
una asignatura pendiente, pocos dudan de que se re-
solvera favorablemente parael Gobiérno de laRepti-
blica Popular y el pueblo taiwanés: es decr integra-
cién gradual y, en un futuro, total. Pero su mayor ac-
tivo es, sin duda, el dinamismo que se vive en esta

mpenmio'de nonsahdacnén enmultiples sectores,
desde la pmdumﬁn de cemento (con 850 ‘millones
de tonéladas afio en gran panrpmduudas por pe-
quefias plantas) hasta la distribucién, El sector fi-
nanciero se ird abriendo paulatinamente y hasta las
centenares de cadenas de television regionales, loca-
lesy pmradas leberdn encontrar modelos de nego-
ciomds rentables para subsistir.

Quinta conchusién: Los proximos afios serdn ela-
ves para la internacionalizacién de muchas empre-
sas y de algunas marcas chinas. Aunque tienen el
empujedelajuventud, desconocen larealidad de los
mercados internacionales. Llegard el tiempo' de
oportunidades para més alianzas en los mercados
internacionales.

Mientras tanto, el mayor reto para China en este
momento es la sostenibilidad de su particular mo-
delo economico y poltico y el equilibrio en el re-
parto de |a riqueza. Para el resto del planeta, nues-
tro reto debe sercomo éste nuevo mercado de con-
sumidores tratard un medio ambiente que no cono-
ce fronteras.




